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1. Opis delovanja zavoda
Javni zavod za turizem, kulturo in $port Podéetrtek je bil ustanovljen v letu 2024 na podlagi Odloka
o ustanovitvi javnega zavoda, objavljenega v Uradnem listu Republike Slovenije. Njegovo
poslanstvo je celostno, strokovno in dolgoro¢no upravljanje ter razvoj podrodij turizma, kulture in
$porta na obmocju Obcine PodCetrtek ter SirSega lokalnega okolja.

Ceprav je bil zavod formalno ustanovljen v letu 2024, je dejansko, operativno delovanje pricel
maja 2025, ko so bili vzpostavljeni pogoji za samostojno poslovanje. SedeZ zavoda je na naslovu
Zdraviliska cesta 27d, Podcetrtek.

Zaletno obdobje delovanja je bilo usmerjeno v vzpostavitev notranje organizacije in podpornih
sistemov, ki so nujni za zakonito, pregledno in uéinkovito delovanje javnega zavoda. V tem &asu
so bile izvedene naslednje klju¢ne aktivnosti:

e vzpostavitev finan¢nega in administrativnega poslovanja (odprtje transakcijskega racuna,
ureditev placilnih tokov);

e vzpostavitev poslovanja prek sistema UJPnet ter osnovnih racunovodskih in porocevalskih
postopkov;

e priprava in sprejem temeljnih notranjih aktov, zlasti pravilnika o notranji organiziranosti
in sistemizaciji delovnih mest;

e ureditev organizacijskih, kadrovskih in upravljavskih procesov zavoda.

Poleg vzpostavitve notranjih sistemov je zavod v prvih mesecih delovanja prevzel tudi upravljanje
in skrbniétvo nad pomembnimi javnimi objekti, ki imajo kljuéno vlogo v razvoju turizma, kulture,
$porta in podjetnistva v ob¢ini:

e Grad Pod&etrtek — kulturno-zgodovinski objekt in osrednje prireditveno prizoriCe;
e Banovina — objekt za kulturne, protokolarne in prireditvene dejavnosti;

e vefnamenska 3portna dvorana Pod&etrtek — osrednja Sportna in prireditvena
infrastruktura;

e Podjetniski inkubator Pod¢etrtek — podporno okolje za razvoj podjetnistva in inovativnih
vsebin.

Sot&asno z upravljanjem objektov je zavod pricel z vsebinskim delovanjem na podrodju organizacije
in soorganizacije turistiénih, kulturnih in Sportnih dogodkov, razvoja turistiéne ponudbe ter
povezovanja lokalnih deleZnikov. Poseben poudarek je namenjen sodobni promociji destinacije,
zlasti na digitalnih kanalih, ter vkljuéevanju lokalnih ponudnikov in skupnosti.

Ceprav je zavod v letu 2025 deloval le del leta, je bilo v tem obdobju opravljenega obsezno
temeljno in razvojno delo, ki predstavlja trdno osnovo za nadaljnje delovanje in razvoj zavoda.



2. Turisti¢no informativna dejavnost

TuristiCno-informativna dejavnost se v okviru zavoda izvaja prek Turistiéno-informacijskega centra
(TIC) PodCetrtek, ki predstavlja prvo in kljuéno kontaktno to¢ko za obiskovalce destinacije. TIC
nudi informacije o turisti¢ni ponudbi, prireditvah, nastanitvah, znamenitostih ter drugih vsebinah,
pomembnih za kakovostno izkusnjo obiskovalcev.

V letu 2025 je bil TIC Podéetrtek odprt:

e od ponedeljka do petka med 8.00 in 15.00,
e ob sobotah med 8.00in 12.00,
e v casu poletne sezone pa vsak dan med 8.00 in 15.00.

S tem je zavod zagotovil vecjo dostopnost informacij v obdobjih povecanega turisti¢nega obiska.

Poleg neposrednega informiranja obiskovalcev je zavod v letu 2025 pomemben poudarek namenil
tudi tiskanim promocijskim in informativnim gradivom.

Natisnjenih je bilo:

® 10.000 izvodov zloZenk — zemljevidov destinacije, od katerih je bilo razdeljenih priblizno
6.000 izvodov;

® 3.000 izvodov turisti¢nih vodnikov obmogja, od katerih je bilo razdeljenih priblizno 2.000
izvodov.

Pomemben del obvesc¢anja javnosti predstavljajo tudi programi prireditev. V letu 2025 je zavod
programe prireditev izdal Sestkrat, v skupni nakladi 17.400 izvodov. Programi so bili distribuirani
na razliénih lokacijah po ob¢ini in 3irfem obmogju ter so pomembno prispevali k obvescenosti
obiskovalcev in lokalnega prebivalstva.

V letu 2025 je bila izvedena tudi grafi¢na prenova programov prireditev, s katero je zavod izbolj3al

njihovo preglednost, sodobnost in vizualno prepoznavnost ter zagotovil bolj enotno podobo
komunikacijskih gradiv.

3. Promocija

3.1 Rezultati in aktivnosti v okviru razpisa STO — sklop 1
V okviru javnega razpisa Slovenske turisti¢ne organizacije je zavod v letu 2025 uspe$no izvedel
oglasevalsko in promocijsko kampanjo »Lepo je biti v Podcetrtku 2025«, s katero je bistveno
okrepil prepoznavnost destinacije na doma&em in izbranih tujih trgih ter prispeval k vegji
zasedenosti turisti¢nih kapacitet v poletni sezoni.



Promocijska kampanja in medijski zakup

Kampanja je potekala v obdobju od 28. junija do 31. julija 2025 in je bila primarno usmerjena na
slovenski trg, sekundarno pa na bliznje tuje trge (Hrvaska, Avstrija, Italija) ter dodatno tudi na nov
trg — Cesko. Cilj kampanje je bil povedati zanimanje za destinacijo Podéetrtek kot trajnostno
naravnano poletno destinacijo ter spodbuditi obisk in uporabo lokalnih turisti¢nih produktov.

Na slovenskem trgu sta bila osrednji element oglasevanja dva kratka humorna video oglasa, ki sta
predstavila prednosti destinacije in razloge za obisk. Digitalno kampanjo je dopolnjevalo tudi
outdoor oglasevanje. Na tujih trgih je bila v ospredju video predstavitev destinacije, namenjena
nagovarjanju potencialnih gostov, ki Podcetrtka Se niso obiskali.

Kampanja je dosegla skoraj 6,78 milijona prikazov in ve¢ kot 2,03 milijona doseZenih uporabnikov,
kar potrjuje visoko vidnost in ucinkovitost promocijskih aktivnosti.

Upravljanje digitalnih kanalov in vsebinska podpora

V &asu kampanje je zavod aktivno upravljal digitalne komunikacijske kanale destinacije, predvsem
druzbena omreZja Facebook in Instagram ter spletno stran. Objavljene so bile redne in kreativne
vsebine, s katerimi so bili izpostavljeni trajnostni elementi destinacije, lokalni ponudniki in
do?ivetja ter zgodbe, ki podpirajo slogan kampanje »Lepo je biti v Podéetrtku«.

Kot nadgradnja kampanje so bili objavljeni tudi video prispevki z lokalnimi ponudniki, ki so
predstavili razloge za obisk destinacije, s ¢imer se je dodatno okrepila avtenti¢nost promocije.

3.2 Digitalna nadgradnja in podatkovna podpora (sklop 1.2)
V okviru sklopa 1.2 je zavod v Olimju, enem najbolj obiskanih delov destinacije, postavil Stevec
obiskovalcev pri samostanu. S tem so bili pridobljeni konkretni podatki o 3tevilu obiskovalcev,
njihovih vzorcih obiska in sezonskih razlikah.

Zbrani podatki omogocajo bolje razumevanje turistitnih tokov, usmerjanje obiska,
razbremenjevanje konic ter predstavljajo pomembno podlago za trajnostne ukrepe in podatkovno
podprto upravljanje turizma ter vkljucitev v nacionalni sistem NIS.

Vse promocijske aktivnosti so vkljuéevale poudarke na trajnostno naravnani turisti¢ni ponudbi,
kulturni in naravni dediscini ter uporabi lokalnih izdelkov.

3.3 Rezultati in aktivnosti v okviru razpisa STO — sklop 2
V okviru sklopa 2 javnega razpisa Slovenske turistiéne organizacije je zavod sodeloval pri skupnih

promocijskih aktivnostih veé vodilnih destinacij, katerih glavni cilj je bil povezovanje destinacij,
skupen nastop na trgu ter veéja uinkovitost promocije slovenskega turizma. Poseben poudarek



sklopa 2 je bil namenjen sodelovanju, usklajevanju promocijskih sporodil ter sinergijam med
destinacijami.

Zavod je v okviru sklopa 2 aktivno sodeloval pri povezovanju z drugimi vodilnimi destinacijami,
predvsem z destinacijo Rogaska Slatina, s katero je bil izveden usklajen promocijski nastop.
Sodelovanije je temeljilo na skupni zgodbi SirSega obmocja ter dopolnjevanju turisti¢ne ponudbe,
kar obiskovalcem omogoca celovitejSo in vsebinsko bogatej$o izkus$njo.

Povezovanje destinacij je prispevalo k vedji prepoznavnosti obmoéja kot enotnega turisti¢nega
prostora, hkrati pa je okrepilo sodelovanje med javnimi zavodi, ponudniki in drugimi delezniki na
regionalni ravni.

V okviru skupnih aktivnosti sklopa 2 je bila glavna naloga zavoda izvedba in koordinacija
medijskega zakupa ter upravljanje promocijskih aktivnosti na izbranih komunikacijskih kanalih.
Zavod je sodeloval pri nacrtovanju in izvedbi oglasevanja, ki je bilo vsebinsko usklajeno z drugimi
sodelujoCimi destinacijami in prilagojeno ciljnim skupinam.

Pomemben del aktivnosti je predstavljalo tudi zunanje ogladevanje, s katerim se je skupna
promocijska zgodba destinacij dodatno priblizala 3ir$i javnosti. Z usklajenim vizualnim in
vsebinskim nastopom je bila doseZena veéja prepoznavnost skupnih promocijskih sporotil ter
ucinkovitejsa raba sredstev.

Rezultati izvedenih aktivnosti v okviru sklopa 2 se kaZejo predvsem v okrepljenem sodelovanju
med destinacijami, bolj usklajenem in prepoznavnem skupnem nastopu ter vzpostavljenih
temeljih za nadaljnje skupne promocijske in razvojne projekte. Sklop 2 je zavodu omogotil, da se
aktivno pozicionira kot zanesljiv in strokoven partner v $irih nacionalnih promocijskih aktivnostih.

3.4 Upravljanje druzbenih omreiij — redno delovanje na podroéju promocije
Upravljanje druzbenih omrezij predstavlja del rednega delovanja zavoda na podroéju promocije
destinacije Visit Podcetrtek. V letu 2025 je zavod sistemati¢no in kontinuirano upravljal druzbena
omreZja Facebook in Instagram z namenom povedanja prepoznavnosti destinacije, krepitve
odnosa z obstojecimi sledilci ter nagovarjanja novih ciljnih skupin.

Uspesnost upravljanja druzbenih omreZij se je spremljala na meseéni ravni. Stevilo objav je bilo
skozi celotno leto primerljivo, kar omogo&a realno primerjavo dosezenih rezultatov in kaze, da so
izboljSani kazalniki posledica kakovosti vsebin in doslednega uredniSkega pristopa, ne pa
povelanega obsega objav. Za prikaz trenda je v nadaljevanju podana primerjava rezultatov med
zatetkom in koncem leta (januar in december 2025).

Na Facebook profilu je bilo v januarju 2025 objavljenih 18 objav, v decembru 2025 pa 17 objav. V
januarju je profil dosegel 178.613 uporabnikov in ustvaril 479.734 ogledov, v decembru pa 79.916
doseZenih uporabnikov in 331.635 ogledov.



Ob koncu leta se je ob nekoliko nizjem dosegu povedala angaZiranost uporabnikov. Stevilo
interakcij se je povecalo z 2.392 v januarju na 2.682 v decembru, prav tako se je povecalo Stevilo
obiskov profila (z 4.115 na 6.775). Stevilo novih sledilcev je ostalo stabilno (92 v januarju in 107 v
decembru), kar kaze na kontinuirano rast in zaupanje obcinstva.

Na Instagram profilu je bilo v januarju 2025 objavljenih 16 objav in 89 storyjev, vdecembru 2025
pa 15 objav in 82 storyjev. Doseg profila se je povecal z 12.583 uporabnikov v januarju na 17.860
uporabnikov v decembru, ogledi pa z 46.843 na 131.100.

Opazen je izrazit dvig angaZiranosti sledilcev. Stevilo interakcij se je povetalo s 655 v januarju na
1.472 v decembru, povecalo se je tudi Stevilo obiskov profila (z 475 na 613). Rast dosega in
interakcij potrjuje uspe$nost usmeritve v vizualno privlaéne vsebine, vertikalne video formate ter
vkljuc¢evanje lokalnih ponudnikov in avtenti¢nih zgodb destinacije.

Rezultati rednega upravljanja druzbenih omrezij v letu 2025 kazejo, da je zavod ob enakem obsegu
objav dosegel izbolj3anje kakovosti dosega, veljo angaZiranost uporabnikov in vecjo
prepoznavnost destinacije. DruZbena omrezja so se uveljavila kot pomemben in ucinkovit
promocijski kanal, ki dopolnjuje druge promocijske aktivnosti zavoda in dolgorocno krepi podobo
destinacije Visit Podcetrtek.

4. Prireditve

V letu 2025 je zavod pomemben del svojega delovanja namenil organizaciji in izvedbi dogodkov,
s katerimi je prispeval k druzbenemu utripu lokalnega okolja, promociji destinacije ter
povezovanju lokalne skupnosti, drustev in ponudnikov. Dogodki so bili razporejeni skozi vse leto
in so nagovarjali razlicne ciljne skupine.

e Blagoslov koles in kolesarjev v Olimju (25. 5. 2025) — Tradicionalni dogodek, namenjen
spodbujanju aktivnega in trajnostnega prezivljanja prostega asa.
e Kuhinja pod gradom (3. 7. 2025) — Kulinari¢ni dogodek z lokalno ponudbo v ambientu

gradu Podcetrtek.

e Trinica lokalnih dobrot (3. 7. 2025) — Predstavitev lokalnih pridelovalcev in izdelkov s
poudarkom na kratkih dobavnih verigah.

e Sank Rock — akusti¢no z gosti na gradu Podéetrtek (8. 8. 2025) — Glasbeni dogodek z
znanimi izvajalci na grajskem prizoris¢u.

e Lovrentev sejem (9. 8. 2025) — Tradicionalni sejem z dolgoletno zgodovino in druzabnim
znacajem.

e Dan odprtih vrat na gradu Pod&etrtek (30. 8. 2025) — Dogodek za lokalno skupnost in
obiskovalce z namenom predstavitve gradu.

e Trail na Rudnico (6. 9. 2025) — Sportno-rekreativni dogodek, ki spodbuja aktivni turizem.

e Bucarjada (25. 10. 2025) — Jesenski dogodek s poudarkom na lokalni tradiciji in kulinariki.



DrsaliS¢e je predstavijalo osrednje zimsko dogajanje v destinaciji. Obratovalo je vsak dan v
obdobju od 7. decembra 2025 do 4. januarja 2026. V ¢asu obratovanja je drsali$¢e obiskalo
priblizno 3.000 drsalcev.

V okviru delovanja drsalis¢a so bili organizirani naslednji dogodki:

e otvoritev drsali3¢a s prizigom prazni¢nih luck in spremljevalnim sejmom (7. 12. 2025),
e  Bozi¢ na drsalisc¢u (23. 12. 2025),

e otrosko silvestrovanje (31. 12. 2025).

e Ostali dogodki.

Poseben poudarek je bil namenjen dostopnosti in drubeni viogi drsali3¢a, saj je zavod omogodil
brezplacno drsanje za okoliSke vrtce in 3ole, lokalno osnovno 3olo z vrtcem in organizirane skupine
otrok.

Med decembrskimi dogodki sta bila organizirana tudi Sre¢anje gospodarstvenikov (18. 12. 2025)
ter BoZicni sejem v Olimju (28. 12. 2025).

Z organizacijo dogodkov je zavod pomembno prispeval k vegji prepoznavnosti destinacije, krepitvi
skupnosti in razvoju celoletnega prireditvenega dogajanja.

5. Lokalna vodenja, obiski in poroke na Gradu Podéetrtek v letu 2025
V letu 2025 je Grad Podcetrtek predstavljal pomembno kulturno-turistiéno to&ko, kjer je zavod
izvajal organizirana lokalna vodenja, gostil organizirane skupine, dnevne obiskovalce ter posebne
dogodke. Aktivnosti so pomembno prispevale k vedji prepoznavnosti gradu, ozivljanju kulturne
dediscine in razvoju turistiéne ponudbe.

5.1 Lokalna vodenja
V letu 2025 je bilo na Gradu Podgetrtek izvedenih skupaj 28 lokalnih vodenj, ki se jih je udeleZilo
882 obiskovalcev. Vodenja so bila namenjena razliénim ciljnim skupinam, med njimi drustvom,

izobraZevalnim ustanovam, turistiénim organizacijam, podjetjem ter drugim organiziranim
skupinam iz Slovenije.

Vecino vodenj sta izvedli dve osebi, kar je omogocalo strokovno, osebno in kakovostno
interpretacijo kulturne dedis¢ine gradu ter prilagoditev vsebine posameznim skupinam.

Obiski so potekali od maja do decembra 2025, kar kaZe na razpr3eno in celoletno zanimanje za

grad, med obiskovalci pa so bile tudi 3ole in otroske skupine, kar potrjuje izobraZevalno vlogo
gradu.



5.3 Dnevni obiskovalci

Poleg organiziranih skupin je grad v letu 2025 obiskalo tudi veéje stevilo dnevnih obiskovalcev.
Zabelezenih je bilo 612 odraslih obiskovalcev ter 137 otrok, ki so grad obiskali individualno ali v
man;jsih skupinah.

5.4 Poroke in dodatna ponudba

Grad Podcetrtek je v letu 2025 sluzil tudi kot prizoris¢e posebnih dogodkov. Na gradu je bilo
izvedenih pet porok, kar potrjuje njegov potencial kot atraktivnega in edinstvenega ambienta za
posebne Zivljenjske dogodke.

V istem letu je zavod dodatno obogatil ponudbo na gradu z uvedbo prodaje spominkov, ki
obiskovalcem predstavljajo trajen spomin na obisk gradu ter pomenijo dodatno vrednost turisti¢ni
ponudbi.

Podatki o vodenijih, obiskih in posebnih dogodkih potrjujejo, da se Grad Podcetrtek postopno
uveljavlja kot prepoznavna kulturno-turisticna znamenitost. Sistemati¢no izvajanje vodenj,
vkljuéevanje razli¢énih ciljnih skupin, organizacija porok ter nadgradnja ponudbe predstavljajo
trdno osnovo za nadaljnji razvoj.

6. Upravljanje in delovanje Sportne dvorane Podéetrtek v letu 2025

Javni zavod za turizem, kulturo in $port Pod&etrtek v letu 2025 opravlja viogo skrbnika Sportne
dvorane Podcetrtek. Zavod skrbi za celostno upravljanje objekta, vklju¢no z naértovanjem in
usklajevanjem urnikov, koordinacijo dogodkov, trienjem dvorane, prodajo terminov ter
sodelovanjem z organizatorji dogodkov.

Sportna dvorana Podcéetrtek je v letu 2025 delovala iziemno intenzivno in je bila v redni uporabi
praktiéno vsak dan. Dvorana je bila redno zasedena v popoldanskem in vecernem Casu, praviloma
med 15.00 in 22.00 uro, kar potrjuje visoko stopnjo izkoris¢enosti Sportne infrastrukture.

6.1 Dogodki v Sportni dvorani Podéetrtek

V letu 2025 je dvorana gostila $tevilne $portne, rekreativne, izobraZzevalne, kulturne in druZabne
dogodke, tako lokalnega kot nacionalnega in mednarodnega pomena. Med dogodki so bili
tekmovalni $portni dogodki, $portni kampi in priprave ekip, koncerti, plesni dogodki, sejmi,
izobraZevanja ter zakljuCne prireditve podjetij in organizacij.

Med pomembnejsimi dogodki so bili med drugim: tekme KoSarkarskega kluba PodCetrtek v
razli¢nih starostnih kategorijah, tekmovanja pod okriljem NZS (futsal), evropsko prvenstvo WTKU
Slovenija 2025, priprave tujih 3portnih ekip, 3portni kampi, koncerti (Nina Puslar & Band), plesne



in mazoretne prireditve, turnirji v pikadu, namiznem tenisu in kickboxingu, ter $tevilni drugi
dogodki.

Poleg nastetih dogodkov v pregled niso vkljueni redni termini prora¢unskih uporabnikov kar
dodatno potrjuje, da je dvorana v praksi zasedena vsak delovni dan in vecino vikendov.

Zavod je v letu 2025 zagotavljal nemoteno delovanje dvorane z uéinkovitim usklajevanjem
interesov razli¢nih uporabnikov, optimizacijo urnikov ter aktivnim trienjem prostih terminov.
TakSen pristop omogoca visoko izkoris¢enost objekta, kakovostno uporabnisko izkudnjo ter
dolgoro¢no vzdrino upravljanje $portne infrastrukture.

Podatki o obsegu in raznolikosti dogodkov kaZejo, da je Sportna dvorana Podéetrtek ena kljuénih
infrastrukturnih tock za 3portno, kulturno in druZabno Zivljenje v lokalnem in 3irsem okolju.
Aktivna vloga zavoda kot skrbnika objekta je bistveno prispevala k ucinkoviti rabi dvorane in
njenemu razvojnemu potencialu.

7. Zaposlitvena struktura v letu 2025
Zaposlitvena struktura Javnega zavoda za turizem, kulturo in 3port Podéetrtek je bila v letu 2025
prilagojena dejstvu, da je zavod dejansko zalel operativno delovati $ele v maju 2025. Kljub
omejenim kadrovskim kapacitetam je zavod v tem obdobju uspe$no izvedel vse nadrtovane
naloge in aktivnosti.

7.1Zaposlitve

V obdobju od 1. maja do 1. oktobra 2025 je bil v zavodu zaposlen zgolj vriilec dolznosti direktorja
(v. d. direktor), ki je v tem ¢asu opravljal vse kljuéne naloge vodenja, organizacije, koordinacije,
razvoja programov ter vzpostavitve notranjih sistemov delovanja zavoda.

Z mesecem oktobrom 2025 je bila v zavodu urejena redna zaposlitev na delovnem mestu Turisti¢ni
inkubator II, s Cimer je zavod pridobil dodatno operativno podporo za izvajanje nalog na podrocju
turizma, promocije in dela z lokalnimi deleZniki.

7.2 Druge oblike dela

Vse ostale naloge, ki jih zaradi omejenega $tevila redno zaposlenih ni bilo mogote izvajati znotraj
obstojele kadrovske strukture, je zavod v letu 2025 izvajal s pomo¢jo $tudentov ter v sodelovanju
z Obcino Podcetrtek prek programov javnih del.

Tak3na organizacija dela je omogotila fleksibilno prilagajanje obsegu dela, uéinkovito izvajanje
operativnih nalog ter racionalno uporabo finanénih sredstev, hkrati pa je zavodu omogocila
nemoteno izvajanje programov in dejavnosti.



Kljub zelo omejeni zaposlitveni strukturi je zavod v letu 2025 uspe$no vzpostavil svoje delovanje,
izvedel obsezen nabor aktivnosti ter postavil trdne temelje za nadaljnji kadrovski in vsebinski
razvoj.

8. Zakljucek
Leto 2025 je za Javni zavod za turizem, kulturo in Sport Podcetrtek predstavljalo prvo dejansko
operativno leto delovanja. Ceprav je zavod s samostojnim delovanjem pri¢el ele maja 2025 in je
vecino leta deloval z zelo omejenimi kadrovskimi viri, je bilo v tem obdobju izvedeno obseZno
temeljno, organizacijsko in vsebinsko delo.

V letu 2025 so bili uspesno vzpostavljeni vsi kljuni notranji sistemi delovanja zavoda, hkrati pa je
zavod prevzel upravljanje pomembnih javnih objektov ter zacel izvajati naloge na podrodju
turizma, kulture, Sporta, promocije in podjetniske podpore. Kljub kratkemu obdobju delovanja so
se Ze pokazali konkretni in merljivi rezultati, tako na podroéju promocije destinacije kot tudi pri
organizaciji dogodkov, upravljanju infrastrukture in vklju¢evanju lokalne skupnosti.

Zavod je v letu 2025 uspesno izvajal turisticno-informativno dejavnost, okrepil prepoznavnost
destinacije s sodobnimi promocijskimi pristopi, organiziral in soorganiziral stevilne dogodke ter
postopno oZivljal Grad Pod&etrtek kot kulturno-turisti¢no in prireditveno prizori$¢e. Sportna
dvorana Podcetrtek je bila pod upravljanjem zavoda izjemno intenzivno uporabljena, kar potrjuje
pomembno vlogo zavoda pri ucinkoviti rabi javne infrastrukture.

Kljub omejeni zaposlitveni strukturi je zavod z racionalnim pristopom, vklju¢evanjem studentov in
javnih del ter dobrim sodelovanjem z Obcino Podcetrtek zagotovil nemoteno izvajanje vseh nalog.
Leto 2025 tako predstavlja trdno izhodis¢e za nadaljnji razvoj, profesionalizacijo delovanja in
postopno kadrovsko krepitev zavoda.

Izvedene aktivnosti in doseZeni rezultati potrjujejo, da je Javni zavod za turizem, kulturo in Sport
Podcetrtek v kratkem ¢asu postal kljuc¢en nosilec razvoja turizma, kulture in $porta v obcini, z jasno
vizijo, povezovalno vlogo in velikim razvojnim potencialom za prihodnja leta.
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9. RACUNOVODSKO POROCILO

Porocilo je pripravljeno na podlagi 21. in 51. ¢lena Zakona o raéunovodstvu (Uradni
list RS,8t. 23/99), tretjega odstavka 62. ¢lena in 99. &élena Zakona o javnih financah
(Uradni list RS, $t. 79/99,124/00,97/01in 30/02), navodila o pripravi zakljuénega
racuna drzavnega in obcinskega prora¢una ter Metodologije za pripravo poroéila o
dosezkih ciljih in rezultatih neposrednih in posrednih uporabnikov proraéuna
(Uradni list RS, $t. 12/01) in Pravilnika o sestavljanju letnih poroéil za proraéun,
proracunske uporabnike in druge osebe javnega prava (Uradni list RS, $t. 115/
02,21/3,134/03,126/04in 12/07).

Pri obravnavanju racunovodskih postavk smo uporabili tudi doloébe Slovenskih
raunovodskih standardov za postavke, ki niso doloéene z zakonom o
racunovodstvu.

9.1. RACUNOVODSKI 1ZKAZI

Racunovodski izkazi so navedeni v prilogi letnega poroéila in sicer:

BILANCA STANJA (Priloga 1)

Priloga 1/A: STANIJE IN GIBANIJE
NEOPREDMETENIH
DOLGOROCNIH SREDSTEV IN
OPREDMETENIH OSNOVNIH
SREDSTEV

Priloga 1/B: STANJE IN GIBANJE DOLGOROCNIH
KAPITALSKIH NALOZB INPOSOJIL
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IZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV-DOLOCENIH UPORABNIKOV (Priloga 3)

Priloga 3/A: IZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV
DOLOCENIH UPORABNIKOV PO
NACELU DENARNEGA TOKA

Priloga 3/A1: IZKAZ RACUNA FINANCNIH TERJATEV
IN NALOZB DOLOCENIH
UPORABNIKOV

Priloga 3/A2: IZKAZ RACUNA FINANCIRANJA
DOLOCENIH UPORABNIKOV Priloga 3/B: IZKAZ
PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENI UPORABNIKOV PO
VRSTAH DEJAVNOST

9.2 POJASNILA K RACUNOVODSKIM I1ZKAZOM ZA LETO 2025

Radéunovodske izkaze smo predlozili na predpisanih obrazcih.

Namen pojasnila je, da podrobno obrazloZimo postavke, katere iz samih izkazov ni
moZno razbrati, sopa zanimivi za analiziranje in planiranje za bodoce poslovanje.

9.2.1 IZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV

Prihodki in odhodki od poslovanja zajemajo prihodke in odhodke za izvajanja javne sluzbe.

PRIHODKI skupaj
242.387,29
ODHODKI skupaj
212.178,94
PRESEZEK
PRIHODKOV/0DHODKOV | 30-208,35
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Obveznost iz naslova davka iz dejavnosti za leto 2025 zna$a 6,645,84 EUR.

Vsi prihodki in odhodki so vodeni po treh stroskovnih mestih:

- BANOVINA
- GRAD

- TIC

- PROMOCUIA
- RAZPIS STO

Smo davCni zavezanci. Priznan procent odbitnega deleia v letu 2025 je znasal 100% -
zacasni.

Po dejanskem izraunu znasa odbitni dele? za leto 2025 le ta 23,53%. Pri tem je
nastala razlika v visini 9.345,40 EUR v breme/dobro Zavoda za turizem, kulturo in
Sport Podcetrtek, ki se bo obraéunala pri prvem DDV obradunu za leto 2026.

9.2.2 IZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO NACELU
DENARNEGA TOKA

Priizkazu je potrebno upostevati nacelo denarnega toka, ki pa se bistveno razlikuje
od prihodkov in odhodkov, ker so upostevana vsa nakazila in izplacila 2025 brez
stroSkov amortizacije.

Razlika med prilivi in odlivi zna$a 38.760,80 EUR, kar je enako razliki stanja na
tekocem racunu ter blagajni 31.12.2024 ter 31.12.2025.,

9.2.3 PRIHODKI IN ODHODKI DOLOCENIH UPORABNIKOV PO VRSTAH DEJAVNOSTI
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Obrazec izkazuje prihodke in odhodke razclenjene za izvajanje javne sluzbe in
prihodke od prodajeblaga in storitev na trgu in stroSke ob doseganju prodaje na
trgu.

Prihodki 242.387,29 | 14.923,57
Odhodki-poraba | 212.178,94 | 1.394,33
SKUPAJ 30.208,35 13.612,28

9.2.4 BILANCA STANJA

Bilanca stanja izkazuje stanje sredstev in obveznosti do virov po Zakonu o ra¢unovodstvu
in SRS.

Neodpisana vrednost 2.771.707,42

opreme in drugih

opredmetenih OS

I:I?Iena:.'n_a sredstva na podracunu in 35.305,83
agajni -

31.12.

Kratkorocne terjatve do kupcev 3.892,36

'Il('erjatve do obcine-uporabnika enotnega 45.630,85
ontnega

nacrta

Druge kratkorocne terjatve 6.054,00

Zaloge materiala 5.391,04

Aktivne Casovne razmejitve

AKTIVA SKUPAJ 2.867.981,50
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Kratkoro¢ne obveznosti do delavcev- OD
za

december izplacilo januar

Kratkoro€ne obveznosti do dobaviteljev 40.965,57

5.639,00

Druge obveznosti iz poslovanja 779,87
Kratkorocne obveznosti do uporabnikov 195
enotnega 2

kontnega nacrta

Kratkoro¢ne obveznosti do bank (NKBM —
revolving)

Kratkorofne obveznosti do drZavnih in
ostalih

Institucij

Pasivne ¢asovne razmejitve

Lastni viri in dolgoro¢ne obveznosti 2.804.095,67
PASIVA SKUPAJ 2.867.981,50

16.499,44

AKTIVA

Stanje sredstev na Ziro racunu je po zadnjem banénem izpisku enako
knjigovodskem in znasa skupaj 35.253,33 EUR. Enako je dne 31.12.2025 stanje v
blagajni 52,50 EUR. Knjigovodsko stanje se ujema zdejanskim stanjem. Odvod
gotovine je izvr3en januarja 2026. Terjatve izkazujejo saldo v visini 3.892,36 EUR.
So predvsem tekoce za mesec december 2025, ki so plaéane v januarju 2025.
Terjatve do enotnega kontnega nacrta znasajo skupaj 45.630,85 EUR. Zaloge
trgovskega blaga v prodajalni GRAD in BANOVINAso vodene po nabavni vrednosti in
znasajo 5.391,04 EUR.

PASIVA

Kratkoroéne obveznosti do zaposlenih so neizpladane plaée, dne 31.12.2025,
izplacilo v januarju 2026 v znesku 2.206,24EUR.

Obveznosti do dobaviteljev znasajo 40.965,57 EUR. Obveznosti se nanasajo na
raCune prejete v decembru, z valuto v letu 2026. Pri poravnavanju obveznosti ni
teZav. Vse obveznosti so poravnane nadatum valute. Obveznosti do enotnega
kontnega nacrta znasajo 1,95 EUR.

Druge kratkorocne obveznosti iz poslovanja in financiranja znasajo 16.499,44 EUR,
kar prikazuje naslednja tabela.
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Prispevki na bruto osebne dohodke, davke 9.640,54

Obveznost za placilo DDV za december 2025 pladilo januar 2026 5.178,90

Skupaj 14.819,44

PreseZek odhodkov nad prihodki znasa 34.180,09 EUR, kumulativno za vsa leta skupaj.

Sredstva v viSini EUR-ustanoviteljski delez Obcine Podcetrtek ob ustanovitvi
Zavoda za turizem.

9.2.5 STANJE IN GIBANJE NEOPREDMETENIH DOLGOROCNIH SREDSTEV IN
OPREDMETENIH OSNOVNIHSREDSTEV

V obrazcu je zajet prikaz stanja in sprememb opreme in drugih opredmetenih osnovnih
sredstev.

Sredstva v upr. | 2.923.603,90 | 0,00 2.769.915,40

153,688,50

Oprema 2.127,00 | 574,96 1.552,04

Amortizacija je obraéunana po predpisanih amortizacijskih stopnjah (stavba 3%, oprema
20% in 12%).

Znesek obraunane amortizacije v visini 154.263,46 EUR je knjiZzen v breme rezervacij za
sredstva v upravljanju 153.688,50 EUR ter za lastna sredstva v viSini 574,96EUR.
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9.2.5 STANJE GIBANJA DOLGOROCNIH KAPITALSKIH NALOZB IN POSOIJIL
Zavod tak3nih nalozb nima, enako ne dolgoro¢nih posojil, zato je obrazec prazen
in samo prilozen kot zahtevana priloga.

Bostjan Misja
Direktor Javnega zavoda za turizem

kulturo in Sport Podcetrtek
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